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روند افزایشی رایزنان 
بازرگانی

در حـــال برنامه‌ریـــزی هســـتیم تا 
براســـاس اهمیـــت و اولویتـــی که 
کشـــورهای هدف صادراتـــی برای 
مـــا دارند تعداد رایزنـــان بازرگانی را 

افزایـــش دهیم.
مهـــدی ضیغمـــی معـــاون وزیـــر 
ز  ا برخـــی  ر  د  : گفـــت  صمـــت 
کشورها کشـــش بازار خوب است 
و امـــکان افزایـــش صـــادرات بـــه 
میزان قابـــل توجهی وجـــود دارد 
بنابراین حضور بیش از یک رایزن 
بازرگانی در این کشورها لازم است 
کـــه براســـاس برنامه‌ریزی‌هـــای 
تـــاش می‌کنیـــم  انجـــام شـــده 
که تعـــداد رایزنـــان بازرگانـــی را در 
ایـــن کشـــورها افزایـــش دهیـــم.
رئیـــس ســـازمان توســـعه تجارت 
اظهـــار داشـــت: در حـــال حاضـــر 
22 رایـــزن بازرگانی در کشـــورهای 
هدف صادراتی اســـتقرار دارند که 
براســـاس برنامه‌ریزی‌هـــای انجام 
شـــده تـــاش می‌کنیـــم تـــا تعداد 
رایزنـــان بازرگانی را در کشـــورهای 
هـــدف صادراتـــی تـــا پایان ســـال 
بـــه 35 نفـــر افزایـــش دهیـــم.وی 
افـــزود: همچنیـــن قصـــد داریـــم 
تـــا بـــا همـــکاری ســـازمان اداری و 
اســـتخدامی کشـــور تعداد رایزنان 
بازرگانـــی را تـــا پایان دولـــت به 70 

نفـــر افزایـــش دهیم.

اخبار

 
ســـامانه یکپارچـــه خودرو از اواخر ســـال 
گذشـــته فعالیت خـــود را آغاز کـــرد. این 
ســـامانه به دنبال آن بود به فســـادهایی 
کـــه خودروســـازان و دولـــت گذشـــته 
داشـــته اســـت، پایان دهـــد و در نهایت 
رونـــد عرضـــه خـــودرو را شـــفاف کنـــد. 
بدیـــن جهـــت و بـــا نظـــر مثبـــت وزیـــر 
وقـــت صمت)ســـیدرضا فاطمی‌امین( و 
شـــورای رقابـــت، قرار شـــد عرضـــه تمام 
خودروها تنها از طریق ســـامانه یکپارچه 
خودرو باشـــد تا دیگر هیچ خودروســـاز و 
مونتـــاژکاری نتواند بازار خودرو را که برای 
برخی‌ها محل ســـودهای میلیاردی شده 

بـــود به هـــم بریزد.

خلاف تصور مونتاژکاران
تصـــور خودروســـازان و مونتـــاژکاران این 
بـــود کـــه ســـامانه یکپارچـــه بعـــد از یک 
مرحله اجرا، جواب نخواهد داد و دولت 
مجدد عرضه خودرو را به خودروســـازان 
و در نهایت در قالب قرعه‌کشـــی عرضه 

خواهـــد کرد.
اما با نخســـتین مرحلـــه از اجرای عرضه 
خـــودرو از طریـــق ســـامانه یکپارچه، آب 
روی آتـــش ریخته شـــد و به یکبـــاره موج 
تقاضـــا برای خرید خـــودرو فروکش کرد. 
خیلـــی از کســـانی که در دولت گذشـــته 
همـــواره منتظـــر قرعه‌کشـــی بودنـــد تا 
شـــاید شـــانس بـــه ســـراغ آنهـــا بیایـــد، 
بدون دردســـر و تنهـــا با بلوکه کـــردن 100 
میلیـــون تومـــان، توانســـتند بـــه خودرو 
ثبت نام شـــده خود دســـت پیـــدا کنند. 
وقتـــی متقاضیان خرید خـــودرو، دیدند 
که از طریـــق ســـامانه یکپارچـــه خودرو 

مطابـــق قیمـــت مصوبه شـــورای رقابت به 
متقاضیـــان تحویل دهد. مشـــخص بودن 
موعـــد تحویل بـــه متقاضیـــان، تخصیص 
خـــودرو بـــه تمامـــی ثبت‌نـــام کننـــدگان، 
شـــناور بـــودن موعـــد تحویل بـــا توجه به 
انصراف‌هـــا، اولویت تحویل خـــودرو برای 
طرح جوانـــی و خـــودرو فرســـوده، امکان 
تغییر ســـفارش متقاضـــی در صورت موعد 
تحویـــل طولانـــی بـــرای تحویـــل نزدیک‌تر 
و امـــکان برنامه‌ریـــزی تولیـــد خودروســـاز 
بر اســـاس نیاز بـــازار، از دیگـــر مزیت‌های 
فروش خودرو در ســـامانه یکپارچه است. 
لذا همین موارد نشـــان می‌دهـــد که ادامه 
حیات این ســـامانه برای رفـــاه حال مردم 
و برنامه‌ریزی خودروســـازان ضرورت دارد.
مـــوارد عنـــوان شـــده، پایـــان مزیت‌های 
ســـامانه یکپارچـــه خـــودرو نیســـت. این 
ســـامانه توانسته در مقایســـه با بورس کالا 
و روش قرعه‌کشـــی، ســـهولت بیشـــتری 
بـــازه  کنـــد.  فراهـــم  بـــرای متقاضیـــان 
مناســـب ســـفارش‌گذاری، وجود چندین 
ســـفارش همزمان بر اســـاس نوع خودرو 
و یکپارچگـــی ســـامانه جهـــت عرضه انوع 
خودرو توســـط چندین خودروساز از دیگر 

مزیت‌هاســـت.

تحقق شفافیت در روند فروش خودرو
این سامانه شـــفافیت بسیار خوبی هم در 
فروش خودرو ایجاد کرده اســـت. از جمله 
ایـــن شـــفافیت‌ها می‌توان بـــه ارائـــه آمار 
متقاضیان و ســـفارش‌ها، مشخص بودن 
دقیق علـــل عدم احـــراز شـــرایط، امکان 
رفع مشـــکلات احتمالی در احراز شـــرایط 
و یکپارچگـــی و قابلیـــت ردیابـــی فراینـــد 
درخواســـت از زمان ثبت ســـفارش خودرو 
تا زمـــان تحویل بـــه متقاضی اشـــاره کرد. 
در راستای شناســـایی متقاضی واقعی نیز 
دو موضوع در ســـامانه در دستور کار است 
کـــه اولین آن شناســـایی متقاضـــی واقعی 
بـــا توجه به رفتـــار متقاضیـــان در انتخاب 
اولویت‌هـــا و دوم، شناســـایی متقاضـــی 
واقعی با وکالتی کردن حســـاب و انســـداد 
وجـــه در حســـاب متقاضـــی کمتـــر از یک 
ماه اســـت. در ایـــن میان یکـــی از بهترین 
اتفاق‌هـــا ایـــن اســـت که پـــول یادشـــده 
در مـــدت کوتـــاه بلوکه شـــده و بعـــد از آن 
متقاضـــی بـــدون پرداخت وجـــه می‌تواند 

منتظر پیام خودروســـاز باشـــد.
بد نیست درباره ســـایر فروش‌های خودرو 
که در گذشـــته صورت می‌گرفت، صحبت 
کنیـــم. دولـــت گذشـــته بـــرای آنکـــه بازار 
خـــودرو را ســـاماندهی کنـــد، فـــروش به 
روش قرعه‌کشـــی را بـــاب کـــرد. در ایـــن 
روش، متقاضیان بارها ثبت‌نام می‌کردند 
و همـــه چیـــز بـــه شـــانس و البتـــه برخی 
از فســـادها بســـتگی داشـــت. از معایـــب 
ایـــن روش می‌تـــوان بـــه عدم مشـــخص 
بـــودن دقیـــق قیمـــت در پیش‌فـــروش، 
عدم تخصیـــص خودرو بـــرای بازنـــدگان، 
عدم وجـــود چندیـــن ســـفارش همزمان 
بر اســـاس نوع خـــودرو، عـــدم ارائـــه آمار 
متقاضیان و ســـفارش‌ها، مشخص نبودن 
علـــل عدم احراز شـــرایط و حـــذف برخی 
از برنـــدگان به دلیـــل عدم احراز شـــرایط 
و مهم‌تریـــن آن عـــدم امـــکان تشـــخیص 
متقاضی واقعی بود. ایـــن طرح که دولت 
گذشـــته بشـــدت از آن حمایـــت می‌کرد و 
تعداد زیـــادی از متقاضیـــان از آن گله‌مند 
بودند، در کل ســـه مزیت داشـــت؛ اولین 
آن مشخص بودن موعد تحویل برندگان؛ 
دوم، عدم پرداخت وجه و ســـوم سهولت 

در ســـفارش بود.

مونتاژکاران علیه سامانه یکپارچه فروش خودرو
بازار خودرو

از آنجا که روز به 
روز قیمت خودرو 

در بازار به کارخانه 
نزدیک می‌شد و 

می‌شود، خودروسازان 
و مونتاژکاران به 

دنبال آن هستند 
که سامانه یکپارچه 

حذف و جایگزین آن، 
فروش‌های مستقیم 

خودروسازان شود

خودروسازان با 
عرضه محدود و 

قطره چکانی و 
سیگنال‌هایی که 
به بازار می‌دهند 
به جهت کمبود 

مواد اولیه، افزایش 
قیمت مواد اولیه 
و... عملاً قیمت 
خودرو در بازار را 

دستکاری می‌کنند

دستکاری در 
قیمت‌گذاری

شورای رقابت پیگیری کردند و در نهایت 
هـــم مخالفـــت خـــود بـــا قیمت‌گـــذاری 
ایـــن شـــورا را در محافـــل مختلـــف ابراز 

می‌کننـــد.

تمرکز برای جلوگیری از افزایش قیمت
آن  نشـــانگر  صمـــت  وزارت  عملکـــرد 
اســـت که تحـــت تأثیـــر خودروســـازان و 
مونتاژکاران نیست و شـــورای رقابت هم 
بـــا آنکه دوبـــار بـــا مونتـــاژکاران همراهی 
کـــرد، بـــه نظر می‌رســـد که در ایـــن برهه 
زمانی دســـت رفاقت به خودروســـازان و 
مونتـــاژکاران ندهد و قیمت‌ها بـــرای بار 
دوم و ســـوم در ســـال‌جاری گران نشود.
ســـامانه یکپارچـــه خـــودرو در قیـــاس با 
ســـایر روش‌های فـــروش خـــودرو چون 
بـــورس کالا و قرعه‌کشـــی مزیت‌هـــای 
پرشـــماری دارد و تنها یک الی دو مشکل 
دارد، که البته آنها هم ارتباط مســـتقیمی 
با ســـامانه نـــدارد. یکی مربـــوط به عدم 
مشـــخص بـــودن قیمت دقیـــق و قطعی 
در موعـــد تحویـــل بیـــش از 3 مـــاه بـــه 

متقاضیـــان اســـت. خودروســـازان بـــه 
دلیـــل پاییـــن بـــودن بهـــره وری و عدم 
برنامه‌ریزی‌هـــای دقیـــق، قیمت‌هـــا را 
تغییر می‌دهند و حتی اگر مجوز افزایش 
قیمت نداشـــته باشـــند با اضافـــه کردن 
یک یـــا چنـــد آپشـــن، قیمـــت خودروها 
را گـــران می‌کننـــد. نکتـــه دیگـــر وکالتی 
کردن حســـاب و انسداد وجه 100 میلیون 
تومانی در حســـاب متقاضی برای کمتر از 
یک ماه اســـت، البته خیلی از متقاضیان 
اعتقـــاد دارند که نمی‌تـــوان چنین امری 
را در مشـــکلات ســـامانه دیـــد؛ چـــرا که 
بواســـطه این اتفـــاق، خریـــداران واقعی 
و غیرواقعـــی تفکیک می‌شـــوند و فرایند 

ثبت‌نـــام واقعی می‌شـــود.
در خصـــوص ســـامانه یکپارچـــه خودرو 
و  اولویت‌بنـــدی  موضـــوع  عمـــاً  کـــه 
نوبت‌دهـــی را شـــفاف می‌کنـــد، بایـــد 
گفت کـــه مزایـــای زیـــادی در قیـــاس با 
ســـایر روش‌های فروش دارد. خودروساز 
و مونتـــاژکار موظـــف اســـت در فـــروش 
بـــا موعـــد تحویل ســـه مـــاه، خودروها‌ را 

»ایران اقتصادی« از تداوم راهبردهای دولت برای ساماندهی بازار خودرو گزارش می‌دهد

می‌توانند صاحب خودرو شـــوند، منتظر 
دومیـــن مرحلـــه ثبت نـــام ســـامانه یاد 
شده، شدند. اردیبهشت ماه نیز دومین 
مرحله فـــروش برگزار شـــد و در نهایت 
قیمت خـــودرو با شـــیب تنـــدی کاهش 
یافـــت. ایـــن امـــر برخـــاف پیش‌بینـــی 

خودروســـازان و مونتـــاژکاران بود.
از آنجـــا کـــه روز بـــه روز قیمـــت خـــودرو 
در بـــازار بـــه کارخانـــه نزدیک می‌شـــد و 
می‌شود، خودروســـازان و مونتاژکاران به 
دنبال آن هســـتند که ســـامانه یکپارچه 
حـــذف و جایگزیـــن آن، فروش‌هـــای 
مســـتقیم خودروســـازان شـــود. تجربـــه 
ســـال‌های گذشـــته نشـــان می‌دهد که 
فـــروش مســـتقیم خودروها مشـــکلات 
زیادی را بـــرای مردم ایجاد کرده اســـت. 
خودروســـازان با عرضه محـــدود و قطره 
چکانـــی و ســـیگنال‌هایی کـــه بـــه بـــازار 
می‌دهنـــد به دلیـــل کمبود مـــواد اولیه، 
افزایـــش قیمـــت مـــواد اولیـــه و... عملاً 
قیمـــت خـــودرو در بـــازار را دســـتکاری 

می‌کننـــد.

استفاده ابزاری از زیان انباشته
نمونـــه ایـــن اتفاق‌هـــا را می‌تـــوان طـــی 
چنـــد روز اخیـــر در مصاحبـــه مدیـــران 
خودروســـازی دیـــد. بـــه عنـــوان مثـــال 
چنـــدی پیـــش محمدعلـــی تیمـــوری، 
مدیرعامل ســـایپا گفت، بـــه‌زودی زیان 
200 هـــزار  انباشـــته خودروســـازان بـــه 
میلیـــارد تومـــان می‌رســـد. ایـــن گفتـــه 
بدان معناســـت کـــه اگر قیمـــت خودرو 
افزایـــش پیـــدا نکنـــد، زیـــان انباشـــته 
بیشـــتر خواهـــد شـــد و تولید خـــودرو با 
چالش‌های جدیـــدی روبه‌رو می‌شـــود. 
خودروســـازان و مونتـــاژکاران در کنـــار 
چنین ســـیگنال‌هایی بارها درخواســـت 
افزایـــش قیمـــت محصـــولات خـــود را از 

مزایا و معایب قابل تأمل 
یکی دیگر از روش‌های فروش که خودروسازان و مونتاژکاران بشدت به دنبال 
آن بودند که به حیات خود ادامه دهند، فروش خودرو از طریق بورس کالا 

بود، خودروسازان و مونتاژی‌ها از این طریق قیمت‌گذاری شورای رقابت را دور 
می‌زدند؛ طرحی که باعث شد قیمت خودرو در بازار گران شود و همچنین 
گروه بهمن با تکیه بر آن قیمت خودرو را در بازار حداقل100 میلیون تومان 
گران کرد.  این طرح در مجموع و خوشبینانه تنها دو مزیت داشت؛ یک، 
مشخص بودن موعد تحویل و دیگری شناسایی متقاضی واقعی با پرداخت 
درصد قابل توجه از قیمت پایه بود، اما در خصوص معایب فروش خودرو از 
طریق بورس کالا باید عنوان کرد که این امر چالش‌هایی چون عدم مشخص 
بودن قیمت دقیق، قیمت مزایده‌ای، عدم استناد به قیمت شورای رقابت، 
عدم تخصیص خودرو برای بازندگان، عدم وجود اولویت تحویل خودرو برای 
طرح جوانی و خودرو فرسوده، پیچیدگی در سفارش، بازه زمانی بسیار کوتاه 
سفارش‌گذاری، عدم ارائه آمار متقاضیان و سفارش‌ها و مشخص نبودن علل 
عدم احراز شرایط و همچنین پیش پرداخت با درصد قابل توجه از قیمت پایه 

خودرو ایجاد کرده بود.

ـــرش بـ
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چالش صنعت لاستیک

افزایـــش قیمت لاســـتیک خودرو 
لزوماً مشـــکل ایـــن صنعت را حل 
نمـــی کند زیرا عرضه لاســـتیک به 

حـــد نیاز انجام نمی‌شـــود.
ئیـــس  ر ه  د ا ز فرهیـــد حســـین 
ز  ا یت  حمـــــــــــــا ن  زمـــــــــــــا سا
مصرف‌کننـــدگان و تولیدکنندگان 
گفـــت: تولیـــد و توزیع لاســـتیک 
خودرو امســـال نســـبت به ســـال 
قبـــل کاهـــش ۱۴ درصـــدی دارد و 
ایـــن بخش بـــا مشـــکلاتی مواجه 
اســـت و تبادل ارز درآن به سختی 
انجام مـــی گیـــرد. وی اظهار کرد: 
جبـــران کمبـــود تولید لاســـتیک 
خـــودرو در کشورمســـتلزم تأمین 
ارز بـــرای واردات در ایـــن بخش و 
ســـاماندهی حوزه توزیـــع ازطریق 
خـــروج آنهـــا از حالـــت ســـنتی و 
ثبت‌نام توزیع‌کنندگان لاســـتیک 
در ســـامانه جامع تجارت اســـت. 
معـــدن   ، یرصنعـــت وز ن  معـــاو
ایـــن  بیـــان داشـــت:  و تجـــارت 
وزارتخانه بســـته پیشـــنهادی خود 
مبنـــی بـــر تأمیـــن ارز را از مســـیر 
تـــالار‌دوم ســـامانه نیمـــا و کاهش 
تعرفـــه واردات )۱۰ درصـــد( ارائـــه 
داده اســـت تا در بازه زمانی ســـه 
ماهه بتوان لاســـتیک خـــودرو را 
به یـــک قیمـــت معقولی رســـاند 
و وظیفـــه بازرســـان دراین بخش 
رصد بازار لاســـتیک خودرواست 
تـــا قیمـــت آن از رقـــم معقولـــی 
بیشـــتر نشـــود. فرهیدزاده بیان 
کـــرد: درهرصـــورت کســـری بین 
تـــا  و  خـــودر لاســـتیک  تولیـــد 
میـــزان نیـــازآن در کشـــور بایـــد 
به‌نحـــوی جبران شـــود کـــه یکی 
ازراهکارهای آن تأمین لاســـتیک 

ازمحـــل واردات اســـت. 

رئیـــس  اول  معـــاون  مخبـــر  محمـــد 
جمهـــور طی حکمـــی، ســـید احمدرضا 
هیـــأت  رئیـــس  طباطبایـــی  علایـــی 
مدیـــره و مدیرعامـــل شـــرکت ســـهامی 
نمایشـــگاههای بین‌المللـــی ایـــران را به 
عنـــوان نماینده ایـــران در اکســـپو 2025 
معرفـــی کـــرد. براســـاس ایـــن گـــزارش 
در متـــن حکـــم معـــاون اول رئیـــس 
جمهوراعـــام شـــده با توجه بـــه مصوبه 
اواخـــر تیرماه هیـــأت وزیـــران، مبنی بر 
حضور جمهوری اسلامی ایران در رویداد 
جهانـــی اکســـپو2025 اوزاکا – ژاپن، بنا به 
پیشـــنهاد وزیر صنعت، معدن و تجارت، 

به عنـــوان نماینـــده جمهوری اســـامی 
ایـــران در نمایشـــگاه یاد شـــده به عنوان 
»کمیســـر ژنـــرال« منصـــوب می‌شـــوید.

همچنین انتظـــار می‌رود بـــا هماهنگی 
وزیر صنعت، معدن و تجارت و اســـتفاده 
از ســـایر ظرفیت‌های کشـــور، از فرصت 
رویداد جهانـــی مهم مذکور در راســـتای 
معرفی همه جانبه توانمندی‌های کشور 
بـــه نحـــو مقتضـــی اقـــدام کنید. یـــادآور 
می‌شود که اکسپو ســـومین رویداد بزرگ 
جهانی پـــس از جـــام جهانـــی فوتبال و 
بازی‌هـــای المپیک اســـت و در نوع خود 
یک المپیک بزرگ صنعت نمایشـــگاهی 

در دنیا اســـت. رویداد اکســـپو در عرصه 
بین‌المللـــی در ســـطحی از اهمیت قرار 
دارد کـــه حداقـــل هفـــت ســـال پیـــش 
از برگـــزاری در مـــورد کشـــور میزبـــان با 
برگـــزاری انتخابات بین‌المللی توســـط 
دفتـــر مذکـــور، تصمیم‌گیری می‌شـــود.  
از اهـــداف حضور کشـــورمان در اکســـپو 
می‌توان به جذب ســـرمایه‌گذار خارجی، 
جذب گردشـــگر و معرفی دســـتاوردهای 
اخیـــر کشـــور و نیـــز ایجـــاد تعامـــات و 
همکاری‌هـــای بعـــدی بـــه عنـــوان یـــک 
ابـــزار مهم اقتصـــادی در برطـــرف کردن 

محدودیت‌هـــای تجـــاری اشـــاره کرد.

بررســـی آمار تجـــارت بیـــن ایران 
و پاکســـتان نشـــان می‌دهـــد تراز 
تجـــاری ایـــران بـــا پاکســـتان بـــه 
لحـــاظ ارزشـــی طی ۱۰ ســـال مورد 
بررســـی همـــواره بـــه نفـــع ایـــران 

اســـت. بوده 
بر اســـاس این گـــزارش طی ســـال 
۱۴۰۱ ارزش صـــادرات بـــدون نفـــت 
خـــام ایـــران به پاکســـتان نســـبت 
به ســـال ۱۴۰۰ با رشـــد ۱۸.۱ درصدی 
همـــراه بـــوده و ارزش واردات ایران 
از پاکســـتان نسبت به ســـال ۱۴۰۰، 
۲.۷ برابـــر شـــده اســـت.  حـــدود 

متوسط رشد سالانه ارزش صادرات 
ایران به پاکســـتان و واردات ایران از 
این کشور نیز طی ســـال‌های ۱۳۹۲ 
تا ۱۴۰۱ به ترتیـــب برابر با ۹.۶ درصد 

و ۱۱.۱ درصـــد بوده اســـت. 
تراز تجـــاری ایـــران با پاکســـتان به 
لحـــاظ ارزشـــی طـــی ۱۰ ســـال مورد 
بررســـی همواره بـــه نفع ایـــران و با 
مـــازاد مواجـــه بـــود، همچنین طی 
ســـال ۱۴۰۱ مقـــدار وزنـــی صـــادرات 
بدون نفت خام ایران به پاکســـتان 
نســـبت به ســـال قبـــل ۲۱.۸ درصد 
افزایـــش داشـــته، واردات ایـــران از 

پاکســـتان در این بـــازه زمانی حدود 
۲.۱ برابر شـــده است و متوسط رشد 
ســـالانه میـــزان صـــادرات و واردات 
کالایـــی ایـــران بـــا پاکســـتان طـــی 
ســـال‌های ۱۳۹۲ تـــا ۱۴۰۱ بـــه ترتیب 
برابـــر بـــا ۱۷.۸ درصـــد و ۱۱.۴ درصد 

بوده اســـت.
 تـــراز تجاری ایـــران با پاکســـتان به 
لحـــاظ وزنـــی طـــی ۱۰ ســـال منتهی 
به ســـال ۱۴۰۱ همواره بـــه نفع ایران 
و با مـــازاد مواجـــه بوده و در ســـال 
۱۴۰۱ نیـــز بـــه حـــدود ۲.۸ میلیـــارد 

تن رســـید.

تداوم رشد ارزش تجارت ایران و پاکستان نماینده ایران در اکسپو 2025 معرفی شد


