
11صنعت و تجارت  شماره 36  31 تیر  1402  شنبه 

سیستم تضمینی برای 
تهاتر ایجاد شود

ایران ســـابقه تهاتر از طریق شـــبکه 
بانکی با کشورهای بلوک شرق مانند 
روسیه، شوروی، رومانی، یوگسلاوی 
و بلغارســـتان دارد کـــه در این روش 
خط اعتبـــاری توافق می شـــد و تجار 
کشـــورها کالای خـــود را صـــادر و پول 
خـــود را از بانک دریافـــت می کردند؛ 
همچنیـــن در پایان هر ســـال بانک 
مرکزی ایران و کشـــور مقصد، بعد از 
انجام محاســـبات با ارزهای معتبر با 

یکدیگر تســـویه می کردند.
 

روش های مرسوم مبادلات
عضـــو اتـــاق بازرگانـــی ایران با اشـــاره 
بـــه اینکـــه ســـه روش تجـــاری برای 
مبـــادلات کالایی وجـــود دارد، گفت: 
نخســـت با اعتماد تجار بـــه یکدیگر 
خریـــد و فـــروش بـــه صـــورت حواله 
انجام می شـــود؛ روش دیگر اســـناد 
و اعتبار بانکی اســـت که بر اســـاس 
اعتبار تاجـــر از طریق بانک تســـویه 
می شـــود که مقـــررات بانکی موجب 
روان شـــدن تجارت نیز خواهد شد. 
»سیدحمید حســـینی« با بیان اینکه 
سومین روش تجاری در جهان تهاتر 
اســـت، تصریـــح کـــرد: مبـــادلات به 
صـــورت کالا بـــه کالا و فیزیکی انجام 
می شـــود که در مرزها بـــه روش های 
پیله وری و مرزنشـــینی مرسوم است 
یـــا شـــبکه بانکـــی نیـــز درگیـــر این 
روند می شـــود. حســـینی با تأکید بر 
اینکـــه در حـــال حاضر تهاتـــر بانکی 
امکان پذیـــر نیســـت، خاطرنشـــان 
کرد: بـــرای امضای توافقـــات پیمان 
پولی باید میان واردات و صادرات دو 
کشـــور تعادلی باشـــد که این فرایند 
بـــرای ایران فقـــط با ترکیه و روســـیه 
امکان پذیر اســـت؛ زیرا با کشورهایی 
مانند چیـــن، امارات متحده عربی و 
افغانســـتان تراز مناسبی برای تبادل 

با پـــول ملـــی نداریم.

ظرفیت های مناسب
عضو اتـــاق بازرگانی ایران با اشـــاره به 
مناســـب بودن توافق بـــرای تهاتر گاز 
ایران بـــا نفت عراق، اظهار داشـــت: 
آفریقـــا ظرفیـــت و پتانســـیل بالایی 
دارنـــد، امـــا بایـــد زیرســـاخت های 
مناســـب مانند خطوط کشـــتیرانی 
و سیســـتم بانکـــی بـــرای همـــکاری 
مـــورد توجه قـــرار بگیـــرد، از ســـوی 
دیگر شـــرکت ها نیازمنـــد نمایندگی 
بـــرای توســـعه روابط هســـتند و باید 
موانـــع بانکی رفع شـــود. حســـینی 
بیان کـــرد: آفریقـــا ظرفیـــت تأمین 
حبوبات، کاکائو، قهوه، میوه، گوشت 
مواد معدنـــی را بـــرای ایـــران دارد، از 
ســـوی دیگر ما نیـــز می توانیـــم بازار 
محصولات پتروشیمی، قیر، مصالح 
ساختمانی، مواد غذایی و نساجی را 

برای ایـــن قاره مهیـــا کنیم.

از همه ابزار ها استفاده کنیم
ایـــن فعال اقتصـــادی با بیـــان اینکه 
تهاتر نمی توانـــد از طریق تاجر انجام 
شـــود، تصریح کـــرد: باید سیســـتم 
تضمینـــی ایجـــاد شـــود تـــا تجـــار با 
اســـتفاده از آن بتواننـــد بـــا صادرات 
کالاهای خود، شـــرایط را برای واردات 
مورد نیاز کشـــور فراهـــم کنند. وی با 
تأکیـــد بـــر اینکه تهاتر یک سیســـتم 
مناســـب برای تجارت اســـت اما نیاز 
بـــه ســـازکار اطمینان بخـــش دارد، 
گفت: بایـــد از همـــه ابزار اســـتفاده 
کنیم تا ســـطح تجاری کشور افزایش 
پیدا کند کـــه با رفـــع موانع تحریمی 
ریســـک تاجر کم می شـــود و افزایش 
حـــدود 1۵ درصـــدی ســـالانه رشـــد 

تجـــاری رقـــم می خورد.

تجارت

در حالی که شورای رقابت در تلاش است 
رأی دهندگان افزایش قیمت خودروهای 
مونتـــاژی را حفـــظ کنـــد و همچنیـــن با 
وجـــود گلایه رئیـــس جمهـــور از عملکرد 
این شـــورا، در روی یک پاشنه می چرخد، 
این شـــورا بر تصمیم خود نسبت به گرانی 
خودروهای بخش خصوصـــی اصرار دارد!
ایـــن در حالی اســـت کـــه کارشناســـان و 
نماینـــدگان مجلـــس از سیاســـتگذاران 
خواســـته اند دلیل حضور شـــورای رقابت 
در مقوله قیمت گـــذاری که هیچ ارتباطی 
با این نهاد ندارد، مشـــخص شود و سؤال 
اصلی این اســـت کـــه چرا ایـــن مجموعه 
قیمت گـــذاری  در  انحصـــار  به دنبـــال 
اســـت؟ اعضای شـــورای رقابت که پیش 
از این خودشـــان در زمـــره مدیران دولتی 
بودنـــد و حتی از عملکرد شـــورای رقابت 
انتقـــاد می کردنـــد که چرا ایـــن مجموعه 
بـــا افزایـــش قیمـــت موافقـــت می کند یا 
اینکـــه چـــرا این شـــورا صنعت خـــودرو را 
انحصـــاری می دانـــد و چـــرا قیمت گذاری 
می کنـــد، اکنـــون خودشـــان تبدیـــل به 

نهـــادی قیمت گذار شـــده اند.

غیر واقعی بودن قیمت گذاری
محمـــد علیپـــور، عضو 
اقتصادی  کمیســـیون 
مجلس درباره عملکرد 
ایـــن روزهـــای شـــورای 
رقابت و نارضایتی ای که در ســـطح عموم 
به جهـــت قیمت گـــذاری ایـــن مجموعه 
ایجاد شـــده اســـت به »ایران اقتصادی«، 
 گفت: شـــورای رقابت کارکردی ندارد،  چرا 
کـــه تصمیم هایـــش هـــم بی اثر اســـت. 

را شـــرکت تولیدکننـــده کالا مشـــخص 
می کند و ســـازمان حمایت بعد از بررسی 
می تواند بـــا در نظر گرفتن میزان ســـود، 
قیمـــت نهایـــی کالا را مشـــخص کنـــد؛ 
همـــان فرمولی کـــه ســـال های متمادی 
اســـت که انجام می شـــود. این کارشناس 
اقتصـــادی گفـــت: در شـــرایط عمومـــی 
کشـــور، قیمت گذاری اینگونه بوده است 
که بر اســـاس فرمول، قیمت هـــا کنترل 
می شـــود و پـــس از تصویـــب قیمت هـــا، 
نرخ های پیشـــنهادی به شـــورای اقتصاد 
که زیر نظر رئیس جمهـــور بود، می رفت 
و در نهایت شـــورای اقتصاد قیمت ها را بر 
اساس شـــرایط کشـــور تصویب می کرد. 
بنابراین شـــورای اقتصـــاد، متولی اقتصاد 
کلان کشـــور اســـت. درســـت اســـت که 
فرمـــول تعییـــن می کنـــد اما بـــا توجه به 
شـــرایط کشـــور، اقتصـــاد کلان می طلبد 
که کالا و محصـــول چند درصد زیر قیمت 
تعییـــن شـــود و در مقابـــل دولـــت برای 
مجموعـــه صاحـــب کالا و تولیدکننـــده، 

مکانیزم جبرانـــی بگذارد.

شورای رقابت مجوز قانونگذاری ندارد
او یـــادآور شـــد: در حـــال حاضر شـــورای 
رقابـــت وظیفه دولـــت را در اختیار گرفته 
اســـت و می گویـــد تـــو حرفی نـــزن و من 
می گویم؛ در کشـــور مـــا و قوانین ما نباید 
چنیـــن موضوعی وجود داشـــته باشـــد. 
شـــورای رقابت بایـــد ابزاری بـــرای دولت 
باشـــد تا بتوانـــد سیاســـت های حمایتی 
خود از مصرف کننـــدگان را دنبال کند. با 
اتفاق های صورت گرفته به نظر می رســـد 
که شـــورای رقابـــت از مســـیر اصلی خود 
منحـــرف شـــده اســـت. تعییـــن قیمت 
یعنی قانونگذاری؛  این در حالی اســـت که 
شـــورای رقابت مجوز قانونگـــذاری ندارد.
جلیلـــی افـــزود: این شـــورا باید درســـت 
عمـــل کند، نـــه اینکه یـــک نهـــاد نظارتی 
دیگـــر بخواهـــد سیاســـت های شـــورای 
رقابـــت را رصـــد کنـــد. در شـــرایط عادی 
وقتـــی انحصـــاری وجـــود نـــدارد و اصول 
رقابت دچار خدشـــه نشـــده، چرا شورای 
رقابـــت بایـــد در آن ورود کنـــد؟ ســـازمان 
حمایـــت فرمـــول قیمت گـــذاری را دارد 
و می دانـــد کـــه با چـــه ســـازکاری حرکت 
کنـــد. لـــذا توصیـــه می کنـــم که شـــورای 
رقابـــت به وظایـــف محوله خود بپـــردازد. 
در حـــوزه خاص خـــودرو، شـــورای رقابت 
می توانـــد ورود کنـــد اما وظیفـــه او فرمول 
قیمت گـــذاری کالاهای انحصاری اســـت. 
بنابراین قیمت گذاری دخالت در قوانین 
دولت اســـت. ایـــن کارشـــناس اقتصادی 
پیشنهاد داد: شورای رقابت قوانین خوبی 
دارد، امـــا خلاف مقررات حرکت می کند و 
در عمل مشـــکل دارد. لذا برای جلوگیری 
از ورودهـــا و مصوبـــات غیرقانونی، مراجع 
قضایـــی و نظارتـــی می تواننـــد ورود کنند 
و مصوبـــات خـــلاف قانون ایـــن مجموعه 
را ابطـــال کنند. شـــأنیت شـــورای رقابت 
درســـت اســـت، اما ایـــن مجموعـــه راه را 
گم کرده اســـت. ضرورت دارد که شـــورای 
رقابـــت نقطـــه شـــروع خـــود را بازنگـــری 
کنـــد. این مجموعه تکلیف خـــود را انجام 
نمی دهـــد. با ورود دیـــوان عدالت اداری و 
دادستانی، این مجموعه قطعاً به تکالیف 
و مســـیری که مبتنی بر قانون است عمل 
خواهد کـــرد و دیگر شـــاهد فعالیت های 

خلاف قانـــون آن نخواهیـــم بود.

انحصارهـــا حذف می شـــود، فضای تولید 
و فعالیت، ســـالم و شـــفاف خواهد شد. 
قطعـــاً نگـــرش و رویکرد مدیران شـــورای 
رقابـــت در ورود به مقوله قیمـــت اثرگذار 
اســـت، بدیـــن جهت اگـــر مدیـــران این 
مجموعـــه تغییر کننـــد، شـــورای رقابت 
به ســـمت درســـتی خواهـــد رفـــت و امور 
مربـــوط بـــه قیمـــت، مســـیر درســـتی را 

خواهـــد گرفت.
عضـــو انجمـــن اقتصاددانان ادامـــه داد: 
شـــورای رقابت باید به وظایف اصلی خود 
بازگـــردد، قطعـــاً اگر نهـــادی نمی تواند در 
راســـتای اهداف خود حرکـــت کند، بهتر 
است حذف شـــود؛ حذف یک مجموعه 
و نهـــاد بـــا عملکـــرد ناصحیـــح، بهتـــر از 
بودنش بـــا عملکرد ناصحیح اســـت. به 
نظـــر می رســـد که بایـــد دوبـــاره وظایف و 
مسئولیت هایی که شـــورای رقابت دارد، 
بازتعریف شـــود تا این مجموعه در مسیر 
افزایـــش رفـــاه مـــردم و فاصلـــه گرفتن از 

دخالت هـــای دســـتوری، گام بردارد.

قیمت گذاری برخلاف قانون
محمـــد  همچنیــــــــن 
کارشـــناس  جلیلـــی، 
ی  د قتصـــا ا ئل  مســـا
درباره عملکرد شـــورای 
رقابـــت و اینکـــه ایـــن مجموعـــه در حال 
قیمت گذاری است، به »ایران اقتصادی«، 
گفـــت: قیمت گـــذاری جـــزو وظایـــف و 
اختیـــارات هر نهادی اســـت کـــه قیمت و 
محصولـــی را ارائـــه می کنـــد، امـــا وقتـــی 
لیت  مســـئو  ، لتـــی و د ی  ن ها زما ســـا
قیمت گـــذاری را بـــر عهـــده می گیرنـــد، 
بایستی پاسخگو هم باشند. قیمت گذاری 
خودرو از ســـوی شـــورای رقابـــت برخلاف 
منطق و اساســـنامه این شـــورا است و این 
امر مشـــکل ایجاد می کنـــد. او ادامه داد: 
زمانـــی کـــه مرکز ملـــی رقابت نســـبت به 
تعییـــن قیمت ها اقـــدام می کنـــد قاعدتاً 
بایـــد جـــواب دهد که چـــرا در ســـال مهار 
تورم و رشـــد تولید دو بار با افزایش قیمت 
خودروهای مونتاژی موافقت کرده است؟ 
لذا این شـــورا نمی تواند در برابر ابهام های 
به وجود آمده ســـکوت کند و بگوید اختیار 
ندارد. جلیلی با تأکید بـــر اینکه زمانی که 
قرار اســـت قیمت گذاری دولتـــی صورت 
گیرد، باید توسط سازمان حمایت باشد؛ 
ســـازمانی که در اکثر کشـــورها وجود دارد، 
گفت: منطق قیمت گذاری این اســـت که 
توســـط دولت انجام شـــود لذا ســـازمان 
حمایـــت در ایـــران و تمـــام کشـــورها در 
راســـتای حمایت از مصرف کننـــدگان به 
قیمت گـــذاری می پردازنـــد؛ البته باید این 
نکته را متذکر شـــد که سازمان حمایت در 

ایران، ضعیف عمل کرده است.
او بـــا تأکیـــد بـــر اینکـــه شـــورای رقابـــت 
مســـتند قانونی نـــدارد کـــه قیمت گذاری 
کالا و محصـــولات را انجـــام دهـــد، اذعان 
داشـــت: قیمت گذاری از ســـوی سازمان 
حمایـــت دو جنبـــه دارد. یـــک جنبـــه 
آن بـــر اســـاس فرمـــول علمـــی اســـت و 
نیـــاز به رأی گیـــری نـــدارد. در تمـــام دنیا 
رایج تریـــن قیمت گـــذاری بعـــد از آنکـــه 
ســـازمان حمایت، بررسی کارشناسی کالا 
و محصـــول را انجام بدهد، در نظر گرفتن 
بهای تمـــام شـــده بعـــلاوه میزان ســـود 
اســـت. لذا این فرمول علمی را نمی توان 
تغییر داد. در حقیقت قیمت تمام شـــده 

صاحبنظران در گفت  و گو با »ایران اقتصادی« معتقدند شورای رقابت به دنبال انحصار در قیمت گذاری است

شورایرقابتعلیهمصرفکنندگان
شورای رقابت به نهاد صدور مجوز های گرانفروشی تبدیل شده و خیال گرانفروشان با این شورا راحت است

بازار خودرو

شورای رقابت باید 
به وظایف اصلی 

خود بازگردد، قطعاً 
اگر نهادی نمی تواند 

در راستای اهداف 
خود حرکت کند، 
بهتر است حذف 

شود

ضرورت اقدام 
قانونی  

صورت گرفته است، به »ایران اقتصادی«، 
گفت: قرار بود شـــورای رقابـــت، موضوع 
رقابت بین بنگاه های اقتصادی و تولیدی 
را گســـترش دهد اما این مجموعه اکنون 
به ســـمت قیمت گـــذاری دســـتوری رفته 
اســـت. همـــواره کارشناســـان اقتصـــادی 
عنـــوان کردند کـــه قیمت ها بایســـتی بر 
اساس عرضه و تقاضا و سازکار بازار باشد، 
زیرا در چنین شـــرایطی قیمت ها رقابتی 
خواهد شـــد. در حقیقت بـــازار در نقطه 
بهینـــه، قیمت هـــا را تعیین می کنـــد. او 
ادامـــه داد: زمانـــی کـــه شـــورای رقابت به 
ســـمت قیمت گـــذاری مـــی رود، باید این 
انتظار را داشـــته باشـــد که رئیس جمهور 
از عملکـــرد آن گلایـــه کنـــد و همچنیـــن 
مقبولیت عمومی نداشته باشد. لذا باید 
تأکیـــد کرد که این شـــورا از کارکرد صحیح 
خود خارج شده اســـت. از این رو ضرورت 
دارد تصمیم هایـــی کـــه شـــورای رقابـــت 

می گیرد، پذیرش عموم را داشته باشد.
این اســـتاد دانشـــگاه اظهار داشت: وقتی 
نرخ ارز تغییر محسوسی نداشته و عمدتاً 
با شـــرایط خاص به فروش می رسد، چرا 
با تصمیم این شورا، بر قیمت خودروهای 
مونتاژی افزوده شـــد، لذا خیلی بهتر بود 
که به جـــای ورود شـــورای رقابـــت به این 
حـــوزه )از ابتـــدای ســـال جاری شـــورای 
رقابت تصمیـــم گرفـــت در قیمت گذاری 
خودروهای مونتاژی بخش خصوصی ورود 

کند.( کشف قیمت در بورس کالا صورت 
گیـــرد. در حـــال حاضـــر کارکـــرد شـــورای 
رقابت با وظیفه و ماهیـــت آن در تناقض 
اســـت. به نظـــر می رســـد شـــورای رقابت 
به دنبـــال انحصـــار خـــودش اســـت. او با 
بیان اینکه شـــورای رقابت نباید با کشـــف 
قیمـــت خودروهـــای مونتـــاژی در بورس 
کالا مخالفـــت می کـــرد و حداقـــل اجازه 
مـــی داد قیمت گـــذاری مانند ســـال های 
گذشـــته بر اســـاس عرضه و تقاضا در بازار 
تعیین شـــود، گفت: هر قیمتی که شورای 
رقابت تعیین کند، تقابل با کشف قیمت 
اســـت. شـــورای رقابت قـــدرت انحصاری 
خـــود را تحمیـــل کـــرده و قیمت گـــذاری 
دســـتوری در پیـــش گرفتـــه اســـت. لذا 
فعالیت شورای رقابت باید بازنگری شود. 
عضو هیـــأت مدیره کارشناســـان رســـمی 
دادگستری اذعان داشت: وظیفه شورای 
رقابـــت، ایجـــاد رقابت گســـترده، فضای 
ســـالم و شفاف اســـت نه اینکه خودشان 
معضل نظـــام تولید و عرضه شـــوند. این 
رویکرد بایـــد از طریق جابه جایی مدیران 
و تعریـــف دوبـــاره وظایـــف تغییـــر کنـــد. 
همچنین شـــورای رقابت تبدیـــل به یک 
نهاد قیمت گذار انحصاری شـــده اســـت. 
شـــورای رقابت سازکار پیشـــنهاد بدهد تا 
کشـــف قیمت و پویایی در عرضه و تقاضا 

ایجاد شود.
او گفـــت: تجربـــه ثابـــت کـــرده زمانی که 

مهم ترین اصل در تعیین قیمت خودرو، 
 عرضه و تقاضا اســـت. هر زمان که عرضه 
خـــودرو افزایش پیدا کند،  تقاضا مدیریت 
و از قیمت ها کم می شـــود. اگـــر این روزها 
می بینیم که قیمت خودرو کاهشی شده 
و بـــازار خـــودرو دیگـــر ماننـــد گذشـــته با 
نوســـان قیمت روبه رو نیســـت، به جهت 
تصمیم های درســـت دولت و مجلس در 
افزایش تولید و واردات است. او ادامه داد: 
شـــورای رقابت بر اســـاس آنچه کـــه به او 
محول شـــده، عمل نمی کند، از همین رو 
تصمیم هایـــی که در مـــورد قیمت گذاری 
نیســـت.  می گیـــرد،  معقـــول  خـــودرو 
هدف گذاری دولت ســـیزدهم این اســـت 
که بـــازار خـــودرو را کنتـــرل کنـــد و اجازه 
ندهد که در سال مهار تورم و رشد تولید، 
قیمـــت خـــودرو از ســـوی شـــرکت های 
خودروســـاز و مونتاژکار بی رویـــه افزایش 
پیدا کنـــد. عضـــو کمیســـیون اقتصادی 
مجلس گفت: قیمت خودروهای وارداتی 
که از ســـوی شـــورای رقابت تعیین شده، 
غیرواقعـــی اســـت. این شـــورا نبایـــد وارد 
حـــوزه قیمت گذاری شـــود،  وظیفـــه این 
فرمــــــــــــول  تعییـــن  تنهـــا  مجموعـــه 
از شـــائبه  قیمت گـــذاری و جلوگیـــری 
انحصار اســـت. به نظر می رســـد شـــورای 
قیمت گـــذاری،  موضـــوع  در  رقابـــت 
به صـــورت انحصـــاری در حـــال فعالیـــت 

است.

ضرورت بازنگری جدی
ایمان زنگنـــه، دکترای 
اقتصاد پولـــی و مالی و 
عضـــو هیـــأت مدیـــره 
رســـمی  کارشناســـان 
دادگســـتری درباره عملکرد شورای رقابت 
و انتقادهایی که به فعالیت این مجموعه 

حرکت غیر متعارف و دور زدن قانون
در حال حاضر شورای رقابت وظیفه دولت را در اختیار گرفته است 

و می گوید تو حرفی نزن و من می گویم؛ در کشور ما و قوانین ما نباید 
چنین موضوعی وجود داشته باشد. شورای رقابت باید ابزاری برای دولت 

باشد تا بتواند سیاست های حمایتی خود از مصرف کنندگان را دنبال 
کند. با اتفاق های صورت گرفته به نظر می رسد که شورای رقابت از مسیر 

اصلی خود منحرف شده است. تعیین قیمت یعنی قانونگذاری؛  این در 
حالی است که شورای رقابت مجوز قانونگذاری ندارد

ـــرش بـ

بررســـی آخریـــن قیمـــت بـــازار خـــودرو در 
آخریـــن روز هفته گذشـــته و مقایســـه آن با 
ابتـــدای هفته گذشـــته نشـــان می دهد که 
بـــازار خـــودرو با کاهـــش بعضاً قابـــل توجه 
قیمت هـــا روبه رو شـــده اســـت. رونـــد بازار 
خـــودرو طی یـــک هفته گذشـــته حکایت از 
ریزش قیمـــت انواع محصـــولات خودرویی 
در کشـــور دارد؛ به گونـــه ای که در محصولات 
پرتیراژ دو خودروســـاز بـــزرگ در محصولات 
ایران خودرو کاهش 20 تا 6۵ میلیون تومانی 
قیمت هـــا و در محصـــولات ســـایپا افت 8 تا 
24 میلیـــون تومانـــی بهـــای خودروها دیده 
می شـــود. ایـــن ریـــزش قیمـــت در تمامی 

محصـــولات خودرویـــی اعـــم از داخلـــی، 
مونتـــاژی و وارداتـــی دیـــده می شـــود؛ البته 
پیگیری ها از بازار و نمایشـــگاه داران خودرو 
حکایـــت از این دارد کـــه همچنان بـــازار در 
رکود کامل به ســـر می برد و ســـطح معاملات 
به صفر رســـیده اســـت؛ همچنان فروشنده 
نگران از ریزش بیشتر قیمت ها تمایل دارد 
خـــودروی در اختیار را بفروشـــد، اما خریدار 
به امید ریزش بیشـــتر، برای خرید دســـت 

نگه داشـــته است.

کاهش محسوس
در پرتیراژهـــای دو خودروســـاز بـــزرگ کـــه 
همیشـــه متقاضی بیشـــتری دارند، کاهش 
شـــدید قیمت ها طـــی یک هفته گذشـــته 

مشـــهود و محســـوس است.

در محصولات گـــروه صنعتـــی ایران خودرو، 
حداقـــل کاهـــش قیمـــت در ســـواری ها 10 
میلیـــون تومـــان )جـــز وانـــت آریســـان 2 با 
10 میلیـــون کاهـــش قیمـــت( و حداکثر 6۵ 
میلیـــون تومـــان بـــرآورد شـــده اســـت؛ رانا 
پلاس در یک هفتـــه اخیر 20 میلیون تومان 
ریـــزش قیمـــت داشـــته و هایمـــا S۷ توربو 
پلاس اتوماتیک کاهش 6۵ میلیون تومانی 
داشته که بیشـــترین کاهش در محصولات 

این گروه خودروســـازی اســـت.
در محصولات گروه خودروســـازی ســـایپا اما 
شـــیب کاهـــش قیمت هـــا ملایم تر اســـت 
و ریـــزش 8 تا نهایـــت 24 میلیـــون تومانی 
دیـــده می شـــود. خـــودرو تیبـــا 8 میلیـــون 
تومان و وانت ســـایپا 10 میلیون تومان ارزان 
شده اســـت، اما بیشـــترین کاهش قیمت 

را شـــاهین معادل 24 میلیـــون تومان و تیبا 
2 )تولیـــد 1401( معـــادل 1۹ میلیـــون تومان 

ثبـــت کرده اند.

جلوگیری از درج قیمت
بـــا توجـــه بـــه مـــوارد مذکـــور، بســـیاری از 
فروشـــندگان برای ســـاماندهی بازار خودرو 
تا اطلاع ثانـــوی از درج قیمت  خودروها اعم 
از صفر و کارکرده، خـــودداری کردند و مرجع 
رســـمی اعلام قیمت ها اتحادیه نمایشـــگاه 
و فروشـــندگان اتومبیل تهـــران )با توجه به 
هماهنگی هـــای به عمـــل آمده بـــا اتحادیه 
مذکـــور( اســـت، اما آخرین لیســـت قیمت 
ارائه شـــده توســـط اتحادیه مربـــوط به دوم 
خردادمـــاه بوده و پس از آن لیســـت قیمتی 
توســـط اتحادیـــه در ســـایت ایـــن اتحادیه 

)www.uead.ir( ارائـــه نشـــده اســـت. 
قیمت ها طی این مدت، از نمایشـــگاه داران 
سطح شـــهر اخذ شده اســـت. همچنین به 
دســـتور ســـازمان حمایت، تا اطـــلاع ثانوی 
و به منظور ســـاماندهی بازار خـــودرو، مقرر 
اســـت از اعلام و درج قیمـــت فروش نقدی 

خودروهـــای صفـــر کیلومتـــر تولیـــد داخل 
در ســـایت های فـــروش جلوگیری شـــود و 
قیمت هـــای معاملاتـــی از ســـقف آخریـــن 
قیمـــت بارگذاری شـــده در ســـایت اتحادیه 
صنف دارندگان نمایشـــگاه و فروشـــندگان 

اتومبیـــل تهران تجـــاوز نکند.

رکود کامل همچنان در بازار خودرو برقرار است

گزارش
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