
 جهش صادرات 
و چند راهبرد

له
قا

رم
ــ

سـ

ــی  ــه ســال ها در حــوزه تجــارت خارجــی کشــور خودنمای ــی از مشــکلاتی ک یک
ــعه  ــرای توس ــی ب ــه راه عملیات ــرد کلان و نقش ــک راهب ــود ی ــدم وج ــرد، ع می ک
صــادرات غیرنفتــی و دســتیابی بــه »اقتصــاد مســتقل از نفــت« بــود. بــا توجــه 
بــه تعریــف هــدف کلان »صــادرات غیرنفتــی 70 میلیــارد دلاری« از ســوی رئیــس  
جمهــور محتــرم، طبیعــی اســت کــه نیــاز بــه تدویــن اســناد بالادســتی در حــوزه 
تجــاری بیــش از پیــش احســاس می شــد. در ایــن راســتا، یکــی از محورهــای 
کلیــدی کــه از ابتــدای دولــت ســیزدهم در دســتور کار ســازمان توســعه تجــارت 
قــرار گرفــت، تدویــن اســناد راهبــردی و عملیاتــی بــود. بر ایــن اســاس، محورهای 

زیــر به عنــوان راهکارهــای اصلــی توســعه تجــارت خارجــی انتخــاب شــد:
بهره بــرداری حداکثــری از ظرفیــت و بــازار کشــورهای همســایه؛ در 

همســایگی کشــور مــا، بازارهــای بزرگی ماننــد عراق، ســوریه و کشــورهای 1
ــب  ــا نصی ــن بازاره ــی از ای ــره کاف ــون به ــه تاکن ــود دارد ک ــترک المنافع وج مش

تولیدکنندگان ایرانی نشده است.
ــه از نظــر سیاســی همراهــی  ــا کشــورهایی ک ــط تجــاری ب توســعه رواب

ــورهای 2 ــر کش ــلاوه ب ــد؛ ع ــران دارن ــلامی ای ــوری اس ــا جمه ــتری ب بیش
ــکای  ــا و امری ــد، آفریق ــبه جزیره هن ــیا، ش ــرق آس ــد ش ــی مانن ــایه، مناطق همس

جنوبی تاکنون به  اندازه مناسب مورد توجه سیاست گذاران نبوده اند.
ــی  ــر؛ بررس ــزوده بالات ــا ارزش  اف ــی ب ــای کالای ــر گروه ه ــژه ب ــز وی تمرک

آمارهــای صادراتــی نشــان می دهــد کــه ارزش هــر کیلــو صــادرات ایــران، 3
ــاوری  ــا فن ــولات ب ــار در محص ــن آم ــه ای ــال  آنک ــت؛ ح ــک دلار اس ــدود ی در ح
پیشــرفته، بســیار بیشــتر اســت. بــا توجــه بــه حجــم تولیــدات بــا ارزش  افــزوده 
بــالا و فنــاوری پیشــرفته در کشــور، لازم اســت نــگاه ویــژه ای بــه توانمندســازی 

تولیدکنندگان این محصولات برای تجارت خارجی وجود داشته باشد.
 همچنین موارد زیر به عنوان ابزارهای مهم توسعه تجارت مورد توجه قرار گرفت:

در  تخصصــی  نمایشــگاه های  در  منســجم  برنامه ریــزی  بــا  حضــور 
کشــورهای هــدف؛ بــرای حضــور در نمایشــگاه های تخصصــی، برنامه ریــزی 1

ــرکت ها در  ــرات ش ــات و مذاک ــد اقدام ــرکت ها، رص ــزام ش ــش از اع ــب پی مناس
ــه اقدامــات مهــم  ــری تفاهمــات از جمل ــز پیگی ــزاری نمایشــگاه و نی ــان برگ جری

برای دستیابی به نتایج موردنظر خواهد بود.
توســعه زیرســاخت های تســهیل تجــارت از طریــق تأســیس مراکــز تجــاری 

حرفه ای و هدفمند و نظارت مستمر بر عملکرد آنها؛2
ــه  ــه ب ــا توج ــف ب ــورهای مختل ــی در کش ــان بازرگان ــبکه رایزن ــعه ش توس

ــداد 3 ــته، تع ــال گذش ــول یک س ــه ای؛ در ط ــای منطق ــا و اولویت ه محوره
رایزنــان بازرگانــی از 6 بــه 14 افزایــش یافتــه اســت و براســاس برنامــه تــا پایــان 
ســال شمســی بــه بیــش از 20 نفــر نیــز خواهــد رســید. عــلاوه بــر ایــن، تمرکــز بــر 
بازارهــای بــا اولویــت صادراتــی بالاتــر نیــز از جملــه برنامه هــای تقویــت کارایــی 

شبکه رایزنان است.
ــا  ــد ب ــای هدفمن ــی و همتایابی ه ــاری خارج ــای تج ــوت از هیأت ه دع

کمــک تشــکل های خصوصــی؛ در ســازکارهای جدیــد تدوین شــده در 4
ــران و  ــی ای ــای بازرگان ــای اتاق ه ــکل ها، بویژه ه ــارت، تش ــعه تج ــازمان توس س
ــد  ــایی و تأیی ــزایی در شناس ــش بس ــران، نق ــاون ای ــاق تع ــز ات ــتان ها و نی اس

شرکت های توانمند برای مذاکره با طرف های خارجی را برعهده دارند.
پیگیــری جــدی بــرای رفــع موانــع صــادرات در حوزه هــای پولــی و بانکــی 

و انتقال ارز؛ حمل و نقل و لجستیک؛ مسائل گمرکی.5
توسعه پیمان های دوجانبه 

و چندجانبه تجاری؛6
توسعه زیرساخت های قانونی 

و اجرایی عملیات تهاتر.7
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